Ein neuer Supermarkt bedeutet immer Konkurrenz

Cima-Gutachten wartet mit einer wenig tiberraschenden Erkenntnis auf — Impulse durch den , Einkaufsrundgang”

VON S. BERGAUER
Ob die Stadt einen weite-

ktita in bmannsat

ren Supermarkt
braucht, dariiber wird in
Ebermannstadt  heftig
diskutiert. Die Regional-
Marketinggesellschaft
Cima hat im Auftrag der //
Stadt die Situation des
Einzelhandels und der
Innenstadt untersucht.
Fazit: Ein neuer Lebens-
mittelanbieter hatte
Chancen, wére aber
zugleich ein Konkurrent
fur die eingesessenen
Handler.

EBERMANNSTADT
— 59 Seiten ist die Unter-
suchung der Cima stark,
dazu kommen noch ein-
mal fast so viele Seiten,
in denen die Ergebnisse
einer Haushaltsbefra-
gung von 2012 und einer
Befragung von Kunden
in der Innenstadt im
Friithjahr diesen Jahres
aufgelistet werden. Die
erfreuliche = Nachricht
zuerst: Ebermannstadt
entwickelt sich gut.

Interessant, auch im
Hinblick auf die derzei-
tige Diskussion um das
Neubaugebiet Ehrlich
im Osten Ebermann-
stadts, sind die Aussa-

en, die Cima-Geschafts-

threr Roland Waolfel
und sein Team zur Bevol-
kerungsentwicklung tref-
fen. Demnach ist Eber-
mannstadt in den vergan-
genen Jahren vor allem
durch Zuzug gewachsen. Die Entwick-
lung der Einwohnerzahlen liegt iiber
dem Schnitt in Oberfranken und im
Landkreis Forchheim und ist besser,
als vom Landesamt fiir Statistik prog-
nostiziert. Die Zahl der Beschaftigten
hat sich positiv entwickelt und damit
auch die Kaufkraft.

Weniger erfreulich ist die Marktana-
lyse des Gutachtens. Zwar zieht Eber-
mannstadt Kiufer aus dem Umland
an, ein GrofBteil des Einzelhandelsum-
satzes von zirka 45,5 Millionen Euro
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wird jedoch im Gemeindegebiet selbst
generiert. Mehr Auswartige nach
Ebermannstadt zu locken, sprich das
Einzugsgebiet zu vergroBern, scheint
kaum moglich. 16,9 Millionen Euro
Kaufkraft flieBen vor allem nach
Forchheim, zu kleineren Teilen nach
Erlangen, Bamberg und Niirnberg ab.
Wenn es gelingt, Angebote zu schaf-
fen, sieht die Cima eine Potenzialre-
serve von 7,1 Millionen Euro. Unge-
deckte Nachfrage findet sich vor
allem in den Branchen Elektro und

s / 7
s NN-Infografik

EDV (2,3 Millionen Euro), Mébel und
Einrichtungsgegenstinde (1,4 Millio-
nen Euro) sowie Lebensmitteln und
Reformwaren (eine Million Euro).
Nach wie vor haben Lebensmittel-
ketten Interesse an einer Ansiedlung
in der Stadt. Die Verkaufsflache fiir
Lebensmittel pro Einwohner ist gerin-
ger als in den Vergleichsstadten. Vor
allem ein Anbieter von Frische-, Bio-
und Reformwaren wire laut Wolfel
moglich. , Eine Neuansiedlung eines
Supermarktes wird (unabhéngig vom

Standort) deutliche Umsatzverteilun-
gen zur Folge haben“, schreibt Wolfel.
Fiir den Standort Diesbrunnen spre-
chen zusitzliche Einnahmen fiir die
Stadt durch die Erbpacht, zudem
konnte er mehr Kunden aus den siid-
westlichen Nachbargemeinden anlo-
cken. Auf der anderen Seite sei er vor
allem fiir Autofahrer interessant. Fr
die Innenstadt erwartet Wolfel bei
einer Ansiedlung Verluste. Gleichzei-
tig sichern die Supermérkte rund um
die Innenstadt Kunden fiir die dorti-
gen Geschafte, sie bilden einen ,Ein-
kaufsrundgang“.

~Hausaufgaben gemacht”

Zur Innenstadt selbst: Der Stadt
bescheinigt die Cima, ihre Hausaufga-
ben gemacht zu haben. Die im Leit-
bildprozess vor knapp zehn Jahren
aufgestellten MaBnahmen fiir eine
attraktivere Innenstadt wurden so
weit wie moglich umgesetzt. Per Alt-
stadtsanierung, Stadtleitbild und
Moro-Wohnungsumbau fiir Senioren
wurde versucht, Impulse zu setzen.
Trotzdem z&hlt das Gutachten 14
Leerstdnde, von denen acht so schnell
nicht wieder gefiillt werden kénnen.
Meist entspriachen die Flachen in der
Innenstadt nicht mehr den Anforde-
rungen, seien zu klein oder nicht bar-
rierefrei.

Wie berichtet, empfiehlt Wolfel des-
halb ein Stadtkernimpulsprogramm,
kurz ,Skip“, fiir das der Stadtrat
bereits 46 000 Euro bereitgestellt hat.
Es soll Stadt, Gewerbe, Tourismus,
Immobilienbesitzer an einen Stamm-

' tisch zusammenbringen. Als konkrete

MaBnahmen schlagt Wolfel Flachenzu-
sammenlegung und Modernisierun-
gen an Gebduden und der Innenein-
richtung, freundlichere Schaufenster,
bessere Werbung und Vermarktung,
beispielsweise iiber eine ,Serviceof-
fensive“ oder das Bezahlen des Parkti-
ckets vor.

Eine ,Ebermannstiddter Liste“
konnte bei kiinftigen Ansiedlungen
den Ausschlag geben. Sie konnte vor-
geben, welche Sortimente und Bran-
chen in zentralen Versorgungsberei-
chen wie der Innenstadt angesiedelt
werden sollen und welche auBlerhalb
ihren Platz finden miissen. Uber ein-
zelne MaBnahmen ist noch zu entschei-
den. In zwei Jahren will der Stadtrat
eine Zwischenbilanz ziehen.



